Una Hotels, la svolta defimtiva

Dal I° gennaio 2002 la nuova insegna apparira su tutte le strutture che portano ancora il marchio Bonaparte

Milano. “Nonostante i mo-
menti di difficolta - afferma
Daniele Giovenali, direttore
commerciale Una Hotels -
abbiamo voluto accelerare
le operazioni sui programmi
per dare un segnale di nor-
malitd. L’operazione piit im-
portante ¢, indubbiamente,
lacquisizione definitiva dei
Radisson Sas e la loro tra-
sformazione con il nostro
marchio. Procediamo velo-

_cemente non soltanto perché

Radisson esca dal gruppo,
ma perché si veda il nuovo
logo su tutte le nostre strut-

»

ture”,

Concluso I'iter o

| amministrativo
| Altro passo importante & il

compimento dell’iter ammi-
nistrativo, che porta a Firen-
ze da Milano la sede di Una
Hotels. “Dal primo dicem-
bre - aggiunge Giovenali -
siamo Una Spa, con la fusio-
ne déi sette alberghi Bona-
parte, e presto completere-

‘mo la centralizzazione su

Firenze, ove risiede il grup-
po proprietario Fusi Spa.
Firenze é baricentrica rispet-
to al territorio nazionale su
cui puntiamo per espanderci;
ed ¢ qui che abbiamo appena
acquisito un nuovo albergo

| che sard inaugurato nel set-

tembre 2002”.

C’é intenzione di corregge- -

re il tiro sulle strategie
commerciali, ad esempio
abbassando le tariffe, in
considerazione del difficile
momento che il settore sta
attraversando? “L’attivitd
degli alberghi ha subito una
flessione — risponde Giove-
nali —, ma il calo é contenu-
to perché le nostre sono de-
stinazioni commerciali,
d'affari. E' vero, c'é una mi-
nore domanda, ma é riparti-
ta. Il mercato quindi, tiene, ¢

per il prossimo anno no:.

~avere una finestra aperta sul-

U'intermediazione”.

Quali sono i mercati inter-
nazionali su cui Una Hotels
focalizza ’attenzione e
quale il target che interes-
sa maggiormente? “Anzi-
tutto I'area europea - ti-
sponde Bertassello -, in par-
ticolar modo Spagna e In-
ghilterra, ma, in generale,
mercati pii vicini all'ltalia.

Il maggiore interesse di Una

Hotels é volto al business

L)
travel, quindi i g‘rossi con-
tratti si stringono con i con-
sorzi e i network di-agenzie
specializzate: é con queste
realta che dobbiamo conso-

| Vidare il rapporto per cre-

scere all’estero. Per-il leisu-
re vengono contattati i 1.0. a
seconda delle loro esigenze.
Sono stati gia realizzati ac-
cordi con tour operator spa-
gnoli, portoghesi e inglesi”.
Come & stato recepito il
concetto alberghiero con

cui Una si € pre-
sentata al debut-
to, vale a dire di
hotel come pal-
coscenico dove
ospiti e persona-
le vivono e si
muovono? “Sul
piano internazionale é ab-

- bastanza facile comunicare
- questo innovativo concept

alberghiero - sostiene Ber-
tassello -: i mercati su cui
miriamo sono maturi ed evo-
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luti. Al momento stiamo fa-
cendo capire tutti i cambia-
menti societari e promuovia-
mo il prodotto attraverso
pubblicita d’impatto”.
Silvana Piana



