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cinque lriesidi di'-
stanza dal lancio

--ufficiale, Una Ho-
tels può dire di avere rispet-
tato i tempi ~r il completa-
mento dei piani di trasfor-
mazione della ex società Bo-
naparte Hotels. Dal l ~ gen-

naio 2002, infatti, la nuova

insegna alberghiera apparirà
su tutte le strutture della ca-
tena che nello scorso luglio
ha avviato il new deal inau-
gurando l'Una Hotel Tocq di
Milano. "Nonostante i mo-
menti di difficoltà -afferma
Daniele Giovenali,direttore
commerciale Una Hotels -

abbiamo voluto accelerare
le operazioni sui programmi

per dare un segnale di nor-

malità. L'operazione più im-

portante è. indub,biamente.
/'acquisizione definitiva dei

Radisson Sas e la loro tra-
sformazione con il nostro

( marChio, Procediamo velo-

cementenon soltanto perché
Radisson esca da/gruppo,

ma perché si veda i/ nuovo

logo su tutte le nòstre strut-

ture".

prevediamo abbattimenti ta-
ri//ari poiché si creerebbe
una distorsione. Bisogna
mantenere la redditività".
"Il momento è senz'altrocri-
tico per tutti. Quello che va
fatto -inierviene Cristina
Bertassello, direttore mar~e.
ting. è un/orte accordo coni
canali di distribuzione, i Gds
e Internet, che, al momento,
sono quelli che producono
meglio e di più. S(lno lo zoc-
colo duro da cMi partire per

DallO gennaio 2002 la nuova insegna apparirà su tutte le strutture che portano ancora il marchio Bonaparte

~,
..r avere una finestra aperta su/- I trave/, quindi i grossi con- cui Una si è pre-

l'intermediazione". tratti si stringono con i con- sentata al debut-
Quali sono i mercati inter- sorzi e i networkdiagenzie to, vale a dire di
nazionali su cui Una Hotels specializzate: è con queste ho~el come pal-
focalizza l'attenzione e realtà che dobbiamoconso- coscenico dove
quale il tar~t che interes- t/idare il rapporto per cre- ospiti e persona-
sa maggiormente? "Anzi- scere a/l'estero. Per:illeisu- le vivono e si
tutto l'area europea -ri- re vengono contattati i 1.0. a muovono? "Sul
sponde Bertassello -, in par- seconda delle loro esigenze. piano internaziònale è ab-
ticotar 1/Iodo Spagna e In- Sono sfati già 're~lizz~ti ac: ba$tanzaJacile cl?1/Iunicare
ghilterra.. ma, in generale,' cordi con tour operator spa- questo innovativo concept
mercati più, vicini all'Italia. gnoli, portoghesi e inglesi". alberghiero -sostiene Ber-
Il maggiore interesse di Una, Come è stato. recepito il tassello -: i mercati su cui
Hotels è volto al business concetto alberghiero con miriamo sono maturi ed evo-

luti, Al momento stiamo fa-

cendo capire tutti i cambia-

menti societari e promuovia-

mo il prodotto attraverso

pubblicità d'impatto",
Silvana Plana

Concluso l'iter

amministrativo
Altro passo importante è il
compimento dell'iter ammi-
nistrativo, che porta a Firen-
ze da Milano la sede di Una
Hotels, "Dal primo dicem-
bre -aggiunge Giovenali -

siamo Una Spa, con lafusio-
ne dei sette alberghi Bona-
parte, e presto completere-
mo la centralizzazione su
Firenze, ove risiede il grup-
po proprietario Fusi Spa,
Firenze è baricentrica rispet-
to al territorio nazionale su
cui puntiamo per espanderci;
ed è qui che abbiamo appena
acquisito un nuovo albergo
che sarà inaugurato nel set-
tembre 2002",
C'è intenzione di corregge-
re il tiro sulle strategie
commerciali, ad esempio
abbassando le tariffe, in
considerazione del difficile
momento che il settore sta
attraversando? "L'attività
degli alberghi ha subito una
flessione -risponde Giove-
nali -, ma il calo è contenu-
to perché le nostre sono de-
stinazioni commerciali,
d'affari, E'vero, c'è una mi-
nore domanda, ma è riparti-
ta, Il mercato quindi, tiene, e
per il prossimo anno non


