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tagho de] ® 150 - | posti a sedere nel @ 3 - Le sale riunioni a dispo-
centro convegni dell’ hotel sizione di eventi o convegni.
nastro dal @ 23 - I milioni di curo inve- @ 2 - Gli avveniristici ascen-
L stiti da Una Hotels per realiz-  sori panoramici collegano gli
sapore di fiaba z?(x::la struttura di Cerro Mag-  undici piani dellalbergo.
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@ 13 - Gli alberghi che oggi  I'inaugurazione del canticre al-
un albergo fanno parte della catena Una  I"inaugurazione dellhotel di
L Hotels, compreso quello di  Cerro. Le fondmenta del Mal-
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nvoluznone dall’esterno le taglia ideal-  esterno

Festa grande per il gigante di Cerro

leri sera I'inaugurazione del mega hotel allo svincolo dell’autostrada

La linea che ha cam-
biato lo "skyline* di Cerro
Maggiore ¢ da fanta-
scienza, ma per I'inaugura-
zione del suo nuovo hotel
progettato da Renzo Costa
Una ha scelto una favola
antica e romantica: quella
di Cenerentola. Favola,
emozione ¢ divertimento
sono stati gli ingredienti
che hanno trasformato I'ap-
puntamento di ieri sera‘un
evento unico.

A Cerro la festa & ini-
ziata alle 20: gli ospiti
sOno stati accolti nella spa-
ziosa hall dlingresso dai
personaggi della favola
sulle note della canzone *I
sogni son desideri”, ma la
favola ha qui assunto una
connotazione ben pitt mo-
derna. Dove un tempo la

Tredici alberghi sparsi per la Peni-
sola, altri quattro che saranno inaugu-
rati al pid presto. Una Hotel & una ca-
tena giovane (2 nata nel 2001), ma che
ha le idee chiare sulle strategie da se-
guire per diventare un punto di riferi-
mento nel turismo d'affari. Il perché
dell'investimento di Cerro Maggiore &
riassunto nelle battute del direttore
commerciale Daniele Giovenali: «Po-
sizione strategica tra Ma]pcnsa e Fiera,
ricche potenzialita di un territorio vo-
tato all'industria, ottimi collegamenti
garantiti dall'autostrada».

Questo & bastato per convincervi a
investire 23 milioni di euro in un mo-
mento difficile come questo?

Daniele Giovenali

«Crediamo in questo territorio»

Entro qunnlo tempo prevedete di
far ''girare'’ a regime la struttura?
«Per alberghi di queste di ii

fortunati hanno potuto ac-
cedere alle altrettante ca-
mere dei desideri. Qual-
cuno ha cosl potuto visi-
tare la camera della "cioc-
colulolempiu" e della "vi
noterapia”, dove sono stati
degustati vini e cioccolato

primi due-tre anni sono sempre di ro-
daggio. Per il momento non abbiamo an-
cora fatto una stima precisa»,

Non vi spaventano la vicinanza con
Move In e i problemi relativi all’acces-
sibilita della zona?

«Ne siamo stati informati, faremo la
nostra parte per arrivare a una soluzione
che Ppossa accontentare tutti. Abbiamo
un nostro ingresso indipendente, n flussi
di traffico generati da un €

pregiati massag-
giare con essenze e pro-
dotti a base di uva e cacao.

E ancora una stanza del
body painting dove, due
modelli si sono fatti ri-
trarre sul corpo un leo-
pardo e un'aquila, due dei
soggetti della campagna
pubblicitaria di Una ho-
tels. Pietre e cristalli sono

quelli di un albergo d’affari non si som-
mano, perché fanno riferimento a orari
diversi. Crediamo molto nelle sinergic

«Crediamo in questo territorio. A Milano abbia

che

delle due strut-

stati i pi di altre
due camere dove & stato
possibile ritrovare slancio
ed energia con la gemma
che meglio si scombinava

celebre “scarpetta di cri-
stallo” permise alla bella
Cenereatola di incoronare
proprio sogno d'amore

PP
ture, che per molu aspetti possono essere definite com-
plementari».

Partite con ottimismo, quindi

«Questo ¢ sicuro. Sappiamo di aver lavorato bene,
come mquth di un complesso abbiamo tutto I'inte-
resse a fare in modo che questo funzioni al meglio.
Anche per quanto riguarda I'accessibilitaxs.

cinque alberghi, abbiamo ritenuto che puntare sul-

I'hinterland fosse la strategia giusta. E poi le crisi del

turismo sono cicliche: le abbiamo vissute nel 1986

con il sequestro dell' Achille Lauro, poi ancora nel

1991 con la Guerra del Golfo. L' 11 settembre ha gene-

3::0 una crisi pid lunga delle altre, ma usciremo anche
qQuestax.

con la propria personalita,

E per chiudere con la
magia una cartomante e
un'astrologa sono_rimasti
a disposizione dei visita-
tori per svelare qualche an- .
ticipazionc sull'agno che

verrd. Il wtto coadito da
rmumdndjedlﬂulbr

Mn

AZZITO,
vugpo&ﬂ'modllh’feo— che hamno gettato la pro-
mndkn-nu'mwmodd

Santo Stefano®, un abito

ghiotti premi sono stati re- un

galati anche a tutti coloro mana alla *Una fattoria

Il nuovo "Una hotel”
non spaventa gh alberga-
tori di Legnano: a preoccu-

pare moho di pih ¢ invece
la mancanza di collega-
menti con Milano, con I'ae-
roporto di Malpensa e con
il nuovo polo fieristico di
Rho. L'impressione & che,
nonostante la posizione
strategica favorevolis-
sima, Legnano si stia la-
sciando sfuggire di mano
opportunitd importanti. A
meno che si decida di inter-
venire in modo deciso, ad
esempio rivedendo la rete
dei trasporti, i benefici sa-
ranno quindi minimi.

Ne abbiamo parlato con
Tina Bertizzolo, proprie-
taria dall'Antico Albergo
Madonna e coordinatrice
del gruppo albergatori di
Legnano e hinterland. Non
c'¢ il pericolo che il "co-
losso" di Cerro Maggiore
sottragga clienti agli hotel
di Legnano? «Si tratta di
realtd con un target di-
verso - spicga Bertizzolo -.

:in
di una seti-

"Una Hotel” fa parte di
una catena che si rivol e a
una clientela inte:
nale o di un certo ]lvcl]o.
che cerca servizi e
comfort. Una realtd com-
pletamente diversa dalle
nostre, ¢'¢ posto per tutti,
non & questo che ci preoc-

quidi, un volo per due per-
sone su tratta nazionale an-

>

e 3 il N\

cupan.
E cos'? che vi preoc-
cupa?

«La mancanza di colle-
gamenti pubblici e veloci
con i punti principali della
zona. Abbiamo gia perso il
treno di Malpensa, tra un
paio di anni diremo che

- T

data e ritomo, una regata maghospmdnnh:nm,
su una barca a vela, una si- gli organizzator della

stema completo di home
theatre ¢ altro .Per diver-
tire,

e soprattutto permet-

L'albergo “Madonna“ di corso Sempione, il phl antico di Legnano

avremo perso anche quello
della Fiera di Rho. I nostri
clienti di solito sono uo-
mini d'affari che hanno
contatti con aziende della
zona: solo una piccola
parte viene a Legnano per
andare a Milano. I motivi
sono semplici. Anzitutto

gioco della ruota della for-
tuna, grazie alla quale sette

hanno allestito il

mancano i collegamenti di-
retti con Malpensa: chi
non ha un mezzo proprio
deve spendere 50 euro di
taxi solo per arrivare a Le-
gnano. Per percorrere i
pochi chilometri che ci
parano da Milano, poi, ci
si impiega trof Sem-
pione e autostrada sono
gia intasati adesso, figuria-
moci quando aprira la fiera
di Rho. E i problemi del
trasporto ferroviario sono
sotto gli occhi di tuttix.

Chfé il cliente tipo che
viene negli alberghi di Le-

0?

«Uomini d'affari, qual-
cuno anche straniero. Il pe-
riodo medio di perma-
nenza & di 4/5 giorni. Le-
gnano & una citth che
iace: Migliorare la situa-
zione dei trasporti e del
traffico avrebbe diverse ri-
cadute positive non solo
per gli albergatori: aumen-
terebbe l'indotto e miglio-
rerebbe la citta.

Silvia Perfetti

zione di balleridi
hlnno{anodamnﬁa,
a'quello che per Cemo re-
sterd un evento storico.

Chiara Rigo

==lL FUTURO

H rwovo albergo: in alto, un'immagine della festa di ieri

In arrivo altri cento posti

(s.per) - Dopo anni di ristagno, molto
sta cambiando a Legnano e dintorni sul
fronte alberghiero. Oltre alle 160 camere
del "gigante” Una Hotel di Cerro Mag-
giore stanno nascendo nuove strutture e
quelle esistenti stanno ampliando la loro
offerta. Superata la crisi dovuta alla chiu-
sura delle grandi aziende della citta,
quindi, il settore sembra aver trovato
nuovi stimoli. I nuovi arrivati sono due

"quattro stelle” che vanno a coprire una
lacuna presente nell'offerta cittadina: a
Legnano, infatti, la situazione & ferma da
anni a quota 10 alberghi per un totale di
700 posti letto, appartenenti a categorie
che vanno da una a tre stelle. Uno dei
nuovi alberghi sorgera in via Grigna a Le-
gnano, di fianco al Sempione, I'altro in-
vece pochi chilometri pil avanti, sempre
sulla statale ma nel comune di San Vit-
tore Olona. I due alberghi amplieranno

'offerta esi ffrend
in tutto cento posti letto in pid. Le nuove
strutture hanno in comune diverse caratte-
ristiche. Oltre alla posizione, che sfrutta
in entrambe i casi l'asse del Sempione, ¢
la categoria di lusso, anche i proprietari:
si tratta infatti di famiglie di imprenditori
gid impegnate in altri settori che hanno
deciso di ampliare il proprio raggio d'inte-
ressi puntando proprio sull'alberghiero.

Nel caso di via Grigna l'autore del pro-
getto ¢ la famiglia Calini, che ha deciso
di trasformare l'area di 2.500 metri
quadri su cui, fino a poco tempo fa, sor-
geva la loro azienda di macchine bobina-
trici. La nuova sfida che la famiglia, gia
proprietaria di un noto bar gelateria in
cittd, sta affrontando 2 all'insegna dell'ele-
ganza: l'albergo, che avra un parcheggio
sotterraneo privato, offrird m? atti 45 ca-
mere dotate di servizi privati, impianto di
condizionamento, frigo bar e cassaforte.

Le ruspe sono al lavoro da settembre e
la struttura, salvo contrattempi, dovreb-
bero essere pronta per l'inizio del 2006.
E' prevista nei prossimi mesi, invece.
I'apertura dell'hotel di San Vittore, di pro-
prieta della famiglia Poli, gia nota per
aver legato il suo nome al noto ristorante
"La fornace”. Chiusa la sede storica, il ri-
storante riaprird ora di fianco all'albergo,
anche se si trattera di due strutture sepa-
rate. L'hotel, a quattro stelle, ha 56 ca-
mere: anche in questo caso si rivolge a
una categoria di clienti alta, come dimo-
strano le 8 suite previste. L'offerta alber-
ghiera di Legnano, invece, & legata a
realta medio plccolc ad eccezione di un
paio di strutture con 70 posti letto, le altre
hanno una capienza che va dalle 10 alle
25 stanze.
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