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TORINO 2006 Toroc presenta il filmato istituzionale
ideato da Soleja e prodotto da Bedeschi Film;
inaugurato ieri il “Countdown Clock™ di Swatch

E stato presarta-
toieri, a Toring, @l
Museo del Cine-
ma della Maole
Antonelliana, il fil-
mata istituzionale
cel comitato per
larganizzazione
dei XX Giochi
Olimpici  Inver-
nali Torino 2006,
Toroc, idesto dal-
lagenzia Soleja
ull Alchera
Group & prodotto
ca Bedeschi
Film. Il video &
stato lanciato
contestualmente
alla inaugurazione del “Countdown
Clock” i Swatch, un'opera di cin-
que metri ci attezza nel cucre della
cittd, che ospiterd la ventesima edi-
Zione dei Giochi, La direzione creati-
va delfilm & di Gianni Giugnini, an-
che copy, che ha lavorato in team
con il regista Giovanni Bedeschi;
[art & di Sabrina Loi. La direzione
della fotografia € di Alessandro
Bolzoni. Il filmato si apre con e im-
magini i preparaziones di uno spet-
tacolo d opera; l'orchestra, gli scena-
arafi, le masstranze, gl atirezzisti, i
costumist, le comparse sono impe-
anati a dar compo allo spettacaolo,
Leffetto complessivo & di un mix fra
limprovvisazione creativa degli arti-
sti e lintegrazione coni tecnici, e fra
il valore storoo dellopera & la con-
temporaneita delle tecnologie ufiliz-
zate. Improvvisamente appaiono
sulla scena elementi apparentemen-
te estranei; sciatori, pattinatori, gio-
catori di hockey, in tuta da competi-

Il *Countdown Clock™ di Swatch

Zione & con i pro-
pri attrezzi. Gli
atleti sembranc
perfettamente in-
serii - nellam-
hierte & discuto-
no, gesticolano,
dialogano  insie-
me a tecnici, or-

chestrali, can-
tanti,  Tutto &
pronto. Gl ops-

rai dannc gl ulti-
mi ritoochi e =i ri-
tiranc. La musica
s ferma, ol or-
chestrali si met-
tono in posizio-
ne, le luci si ab-
bassano, Mel buio, dei fiocchi di ne-
ve cadono lentaments sul paleo. |
buic & arricchito & diseanato da gio-
chi diluce che fanno scoprire gl atle-
fi presenti sul palco, a rappressntare
le 14 discipline climpiche. La loro
performance & scandita da una bal-
lerina che si muove agile, disegnan-
co gicehi di luce con una simbolica
fiaccola olimpica. Per gquarto riguar-
da, irvece, il “Countdown Clock™, 12
gigantesca scultura di precisions &
stata presentata da Swatch, oficial
timekeeper dei Giochi, & Toroo con

un evento allestito in piazza Castel-
o, nel capoluogo piemontese. |l
maestro delle  cerimonie  Piero
Chiambretti & un gnippo di ballerini
e acrobati hanno svelato Forclogio
con una performance che ha evoca-
to o spirito della stagions irvemale.
Cira, dungue, & inizisto il conto alla
rovescia verso la vertesima edizic-
ne dei gicchi. Il cronometrista ufficia-
le Swatch - rucle esclusiva anche
[=r Atene 2004 - ha scelto il desi-
aner Pininfarina per progettare il gi-
gartesco orologio Swatch sospeso
allirterna di un blocoo di ghiscio e
circondato da un vaortice di fiocohi di
neve. In occasione dellevento, sono
venuti a Toring gli ex campioni dello
sci Alberto Tomba, Stefania Bel-
mondo & Piero Gros, e |e star del
Fattinaggio su ghiaccio Barbara Fu-
sar Poli & Maurizio Margaglio. Con
la presentazions, dungue, & stato
sancito ufficialmente il “menc dus
anni” allinizio dei Giochi. Complessi-
vamerte, le infrastrutture e ali im-
piant richisderanno un investimento
di 1.400 milionidi euro; il Toroe ha un
udget di 1.100 euro, ma, secondo
quanto dichiarato dal presidente del-
|2 Regione Piemonte Enzo Ghigo,
il Governo ha dato seqni posithd nel-
[attuale Finarziaria.
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Sul circuito TvZone on air lo spot “The
Game” per Una Hotels&Resorts di Suite 3

Una Hetals&Resorts ha concordato con Societd Autostrade la messa in onda
dello spot “The Game” sul dredito promo informative TWZone. Presenti allinter-
no dei locali di 33 aree di senvizio dislocate sulle principali arterie autcstradali d71-
talia, con 56 schenni al plasma, ke TWZone trasmeteranno fino al ¥ marzo, lo spot
di Una Hotels&Resorts ideato da Suite 3 e prodotto da FilmMaster.
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