Piu business, piu alberghl
MILANO ritorna capitale

18mila camere, la maggior parte a 4 e 5 stelle. E il dato & in crescita

perché le grandi catene hanno fiducia nella piazza lombarda e investono.

MILANO (C.B.). Il capoluogo
lombardo & non solo la capitale
dell'happy hour, della moda e
degli affari. E anche la culla
delle nuove iniziative firmate
dai marchi pil prestigiosi del-
I'hotellerie mondiale. Negli ul-
timi anni, infatti, Milano e il suo
territorio hanno visto il rinno-
varsi del settore dell'ospitalita
con l'arrivo di numerose inse-
gne straniere internazionali:

Four Seasons, Marriott, Crown
Plaza, Westin, Sheraton, Four
Points, Le Méridien, Dorche-
ster, Sol Melia e Hyatt che si
sono aggiunte alle storiche ca-
tene come Hilton Internatio-
nal, Novotel, Holiday Inn, Best
Western e Ibis. Non solo, in
guest'ultimo periodo, si & as-
sistito anche a un rafforza-
mento di importanti marchi
italiani quali, ad esempio, Si-
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na, Jollyhotels, Atahotels,
Starhotels, Antares e Una
Hotels. Tutti fenomeni che
hanno permesso una straordi-
naria crescita dell'offerta al-
berghiera sia in termini di ca-
mere, che di numero di strut-
ture ricettive. Dal ‘92 ad oggi si
& passati da 14.500 camere alle
attuali 18.000, di cui la maggio-
ranza appartenenti allafascia
top degli hotel ad e 5stelle.

RICERCA.Questa leadership
tutta meneghina & stata con-
fermata da una recentericer-
ca condotta dal Centro studi
di Assolombarda che ha evi-
denziato su dieci anni di indu-
stria alberghiera a Milano una
stretta relazione fra il fattura-
to delle camere con l'indice
della produzione industriale
italiana. Cio significa che Mi-
lano & diventata ormai un pun-
to di riferimento dell'industria
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Corso Vittorio Emanuele a Milano e un interno del Park Hyatt.

alberghiera che si confronta
con un incoming composto
per il 70% da uomini d'affari
che arrivano a Milano per riu-
nioni, eventi, convegni e fiere.
E per accontentare questo
target che, prevedono gli
esperti, si continuera a inve-
stire. Basti pensare che negli
ultimi anni sono stati spesi ol-
tre 500 milioni di euro per ri-
strutturare e costruire nuovi
hotel. E altre risorse sono gia
a hudget delle grandi catene
per insediarsi in cittéd o nel-
I'hinterland (le aree gia candi-
date a unosviluppo sul fronte
alberghiero sono il perimetro
intorno al polo fieristico Rho-
Pero e I'asse Malpensa-Mila-

no). Chi recentemente ha fat-
to bingo, aprendo un cinque
stelle lusso afianco della Gal-
leria Vittorio Emanuele, in pie-
no centro, & 'americana Hyatt,
Una location formidabile per
un albergo che, come confer-
ma Andrea Filippidirettore
marketing del Park Hyatt di
Milano punta non solo alla
clientela d'affari, ma anchea
quellaleisure. «Difatti - preci-
sa il manager - Milano ha un
enorme potenziale nell'attrare
un turismo non esclusiva-
mente business e diventare
una meta alternativa al classi-
co circuito delle citta d'arte».
Una sfida a cui, a Milano,
guardano in tanti, n



